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Сегодня, когда наше общество отказалось от многих

принятых ранее понятий и представлений, новый 

смысл получила и реклама. Она стала необходимым 

атрибутом  в деятельности каждого культурного 

учреждения, отсюда проявился интерес 

библиотечных специалистов к рекламе как средству 

раскрыть перед своими читателями возможности 

библиотеки, привлечь  все больше пользователей.

С помощью рекламы библиотека информирует об 

услугах и продуктах деятельности с целью 

оповещения о ней реальных и потенциальных 

пользователей и стимулирования спроса на эти 

услуги и продукты.



Реклама органично вошла в жизнь районной 

библиотеки и ее читателей. Сегодня она играет роль 

инструмента, с помощью которого читатель 

библиотеки знает все или почти все

о нашем учреждении.

В рекламной практике библиотека использует 

разнообразные средства  наглядной, устной, 

печатной, интерьерной и наружной, электронной 

рекламы. Их выбор определяется как с учетом целевой 

аудитории, на которую рассчитана реклама, так и 

финансовых возможностей библиотеки.



В нашей библиотеке ежегодно проводятся 

различные мероприятия, способствующие созданию 

положительного  образа библиотеки среди местного 

сообщества : презентации фотовыставок

и выставок творческих работ, круглые столы, 

краеведческие чтения, вечера-встречи, отчеты 

перед население города, экскурсии для различных  

групп пользователей.





Для отчета перед население за 2009 год библиотекой был 

снят видеофильм, рассказывающий об истории

создания библиотеки в г. Кеми, сегодняшнем дне библиотеки, о 

работе ведущих отделов, мероприятиях, которые были

проведены в прошедшем году.



С целью привлечения новых пользователей  в библиотеку и 

создание положительного имиджа районная библиотека второй 

год подряд организует и проводит рекламные акции среди 

населения г. Кеми в рамках Недели открытых дверей, 

посвященных Общероссийскому Дню библиотек.

В 2009 году библиотека предложила населению города PR-акцию 

«Рекламный листопад». По условиям PR-акции рекламные 

материалы – информационные закладки, буклеты, листовки, 

подготовленные библиотекой к этому мероприятию, содержали 

приглашение в библиотеку, цитаты известных людей о книге и 

чтении, режим работы библиотеки, и распространялись

в соответствующих внебиблиотечных аудиториях: магазинах, 

учреждениях и организациях города, почтовых киосках, среди 

населения. Перед зданием районной библиотеки также

был оформлен рекламный стенд с рекламой о деятельности 

библиотеки. За время акции было распространено

360 экз. продукции.





27 мая 2010 года сотрудники библиотеки на улицах 

города провели аналогичную акцию

«Идем читать в библиотеку». 

К акции библиотекой были подготовлены

новые рекламные материалы: звуковое поздравление с 

Общероссийским Днем библиотек, информационные

закладки «Советуем прочитать», буклет

«10 практических советов как вырастить книгочея», 

информационные листовки  и т.д.  Было 

распространено 280 экземпляров

рекламной продукции. 





В межпоселенческой районной библиотеке  

оформляется в течение года более 80 книжных 

выставок. Являясь средством скрытого управления 

чтением, выставка - это еще и способ рекламы 

нашей библиотеки, еѐ фирменного стиля, а также 

рекламы определенной части информационных 

ресурсов (новой литературы, литературы по 

конкретной тематике или проблеме, других 

носителей информации).





В то же время мы понимаем, что выставка как форма 

деятельности библиотеки сама нуждается в рекламе. 

В основе рекламно-информационной поддержки

выставочной деятельности в нашей библиотеке 

лежит создание рекламных брошюр, публикаций, 

рекомендательных списков литературы, 

информационных плакатов, которые должны 

раскрывать конкретные характеристики выставки.

И предъявляя пользователю новую информацию,

убеждать их в полезности рекламируемой выставки, 

отражая ее специфику.



Рекомендательные списки литературы к выставкам-просмотрам «Военная 

служба или что нужно знать призывнику», Жизнь в стиле фен-шуй»,

«Твои права потребитель»



Плакат в фойе библиотеки к книжной 

выставке «Книги заветной мечты»

Плакат в фойе библиотеки к книжной 

выставке «Не что не забыто…»





В рекламе нуждаются все виды услуг:

как платные, так и бесплатные. Среди средств 

печатной рекламы используемой в районной 

библиотеке можно назвать хорошо себя 

зарекомендовавшие буклеты, закладки, листовки.









Художественное оформление выставок, стенды с 

информацией  об услугах районной 

библиотеки, рекламный щит на улице перед 

зданием библиотеки, объявления в городе, плакаты, 

расположенные в фойе библиотеки,

использование технических средств, оформление 

интерьера также повышают наш имидж в глазах 

потенциальных пользователей. 







Печатные издания занимают ведущее место среди 

источников информации.  А это значит, что 

сотрудничество с прессой важная часть рекламной и 

информационной политики любой библиотеки. Одно 

из главных преимуществ в сотрудничестве районной 

библиотеки со средствами массовой информации 

связано с возможностью одновременного обращения 

к широкой аудитории, в т.ч. и к той ее 

части, которая библиотеку не посещает. 





Сегодня многие библиотеки имеют доступ в Интернет, где создают свои 

сайты, которые, в свою очередь, выступают как реклама библиотеки,

по-новому раскрывая ее информационные возможности. Не стала 

исключением и наша библиотека. Продвижение продуктов или услуг в 

Интернете означает для нас фактический выход не только на

российский, но и на мировой рынок.



В  основном сайт библиотеки позволяет нам: 

 дать информацию о библиотеке с тем, чтобы она стала известна 

широкой публике; 

 сформировать положительный имидж;

 информировать посетителей сайта о продукции и услугах; 

 информировать  о  мероприятиях (конференциях,  семинарах,  

выставках, конкурсах и т.п. ), как уже реализованных, так и 

планируемых на будущее;

 познакомить  посетителей  с  реализованными  и  реализуемыми  

проектами  библиотеки.



Создание сайта само по себе не является гарантией 

его широкой популярности и, следовательно, 

эффективного использования. Включение web-

сервера в качестве неотъемлемого звена в 

обслуживание и рекламную деятельность 

библиотеки невозможно без грамотно проведенной 

работы по продвижению сайта. 

Для рекламной компании сайта районной 

библиотеки мы выбрали наиболее успешные 

средства рекламы в сети Интернет.



Одно из таких эффективных средств — электронная почта

(e-mail). Нами было подготовлено и разослано около 30 

электронных писем в учреждения и организации г. Кеми с 

информацией о сайте межпоселенческой районной библиотеки.

Также, учитывая огромный интерес пользователей Интернет к 

социальным сетям мы разместили рекламу нашего сайта на 

страницах популярного социального сервиса «Вконтакте».

Дали рекламу на официальный сайт города

Кеми и Кемского района.





Для пользователей библиотеки была проведена 

презентация сайта и подготовлены

рекламные листовки:



Эффективность рекламной компании по 

продвижению сайта МУ «Кемская МРБ» очевидна:



Творческая инициатива, умение общаться с людьми, 

эрудированность позволяют работникам 

межпоселенческой районной библиотеки достойно 

заявить о себе в СМИ, привлечь новых 

пользователей, найти партнеров и коллег по 

работе, заставить обратить на себя внимание 

спонсоров – одним словом создать свой 

собственный имидж, определить свое место среди 

учреждений культуры и досуговой

инфраструктуры города.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Презентацию подготовила:

зав. отделом обслуживания МУ «Кемская МРБ»

Корчуганова Л.А.


